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Resumo - Apresentado originalmente no
XXXVI Semindario de Pesquisa do Grupo Cultu-
ra, Memoria e Desenvolvimento que aconteceu
no final de novembro de 2022, na Universidade
Estadual do Sudoeste da Bahia, em Vitoria da
Conquista, este ensaio tem o objetivo de anali-
sar a proposta editorial do jornal Joca, que se
revela um rico material para pensar as relacoes
entre a producdo simbdlica voltada para jovens
e 0s processos de transmissdo de conhecimen-
tos sobre a sociedade. No primeiro momento,
apresento uma sociogénese da imprensa infan-
til brasileira em perspectiva comparada com as
balancas de identificacdo No6s-Eu de outras pro-
ducodes nacionais. No momento seguinte, trago
para o debate as construcoes de autoimagens de
inovacdo/novidade em contraposicdo a autoi-
magens da tradicdo, que orientam a proposta
editorial do jornal Joca

Palavras-chave: sociologia do conhecimento;
jornalismo infantojuvenil; balancas de identifi-
cacdo; autoimagens; processos de transmissao

Abstract — Originally presented at the
XXXVI Seminario de Pesquisa do Grupo Cul-
tura, Memoria e Desenvolvimento (XXXVI
Research Seminar of the Group Culture, Me-
mory and Development) — which took place
at the end of November 2022, at Universida-
de Estadual do Sudoeste da Bahia, in Vitoria
da Conquista, Brazil —, this article aims to
analyze the editorial proposal of the news-
paper Joca, which proves to be rich material
for thinking about the relationships between
symbolic production aimed at Young people
and the processes of transmitting knowledge
about society. Firstly, I present a sociogenesis
of the Brazilian children’s press in a compa-
rative perspective to Other national produc-
tions’ “We-I" scales of identification. Then, I
bring to the debate the constructions of self-
-images of innovation/newness in opposition
to self-images of tradition, which guide the
editorial proposal of the newspaper Joca.

Keywords: sociology of knowledge; children’s
journalism; scales of identification; self-ima-
ges; transmission processes.
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Dinamicas da circulacao da cultura

Na ocasiao do XXXVI Seminario de Pesqui-
sa do Grupo Cultura, Memoria e Desenvolvimen-
to, que aconteceu no final de novembro de 2022,
na Universidade Estadual do Sudoeste da Bahia,
em Vitéoria da Conquista, abordei o fenomeno da
circulacdo da cultura na imprensa infantojuvenil
brasileira como memoria de pesquisa. Retoman-
do a apresentacao oral, agora na forma de artigo,
proponho uma anélise detalhada desse movimento
na proposta editorial do jornal Joca, que se reve-
la um rico material para pensar as relacoes entre a
producao simbolica voltada para jovens e os pro-
cessos de transmissao de conhecimentos sobre a
sociedade. Gostaria de examinar algumas questoes
que, no seminario de Vitéria da Conquista, foram
enfatizadas por meio da memoria do meu percurso
de pesquisa. Cada vez mais me convenco de que o0s
problemas especificos de pesquisa tém uma historia
social. Muito do que se descreve como perspectiva
inédita resulta de caminhos abertos e trilhados por
outros(as) pesquisadores(as). Neste artigo, tento
aplicar os principios analiticos da sociologia do co-
nhecimento de Norbert Elias (2016) sob o angulo
da sociologia da cultura.

Alogica da viagem na leitura entre memoria, ci-
éncia e cultura implica uma construcao intertextual
do sentido, na qual cada texto remete a outro que o
acompanha em suportes tipograficos distanciados
no tempo e no espaco (Chartier, 2022). O debate so-
bre a histéria da imprensa periddica para criancas e
jovens no Brasil é uma boa oportunidade para usar
as conceituagoes sobre a memoria a fim de respon-
der ao que previamente foi colocado pelo material
empirico. Afinal, os livros e impressos guardam uma
historicidade e nao sao, para todo o sempre, idénti-
cos a si mesmos. Recorrendo ao historiador Roger
Chartier (2014), a categoria texto ndao é uma unidade
discursiva acabada, mas se aplica a praticas, usos e
apropriagoes variadas em funcao do tempo e do es-
paco.

Do ponto de vista metodolbgico, a analise en-
frenta o contraste entre a temporalidade imposta
pela leitura periddica e o fundo de conhecimentos
acumulados pelo dispositivo da memoria, ou melhor,
entre a noticia e o patrimonio de conhecimentos acu-
mulados que, por exemplo, é transmitido nas escolas
que adotam as revistas e os jornais infantojuvenis.

No primeiro momento, apresento uma sociogé-
nese da imprensa infantil brasileira em perspectiva

comparada com as balancas de identificacido Nos-

ARQUIVOS DO CMD, V. 10, N. 02, JUL/DEZ 2022

-
0]



2. Consular n. 17 de julho
de 1935, matéria intitulada
“Grande Concurso Brasil d’O
Tico-Tico”. Disponivel no
acervo digital da Biblioteca
Nacional do Rio de Janeiro:
http://memoria.bn.br/Do-

cReader/DocReader.
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-Eu de outras producoes nacionais. No momento
seguinte, trago para o debate as construcoes de au-
toimagens de inovacao/novidade em contraposicao
a autoimagens da tradicao, que orientam a propos-
ta editorial do jornal Joca. Desde ja, antecipo que
as variacoes entre inovacao e tradicao estruturam o
espaco de producao simbélica no qual se inscreve o
jornal. Quando lancamos mao de categorias e con-
ceitos como popular, erudito, local, universal, cen-
tral, periférico, nao convém perder de vista que seus
sentidos sao construidos em dinamicas sécio-hist6-
ricas, o que nos leva aos movimentos de circulacao
das significacgoes.

Joca é um veiculo desafiador para o estudo dos
impressos contemporaneos na perspectiva da histo-
ria da circulacao das ideias. S6 assim, conhecemos os
objetos e as praticas silenciadas e ausentes em con-
traste com as que estdo em superexposicoes nos re-
pertérios canonicos. Os jornais e as revistas infantis
publicados nos séculos XX e XXI sao manifestacoes
diferentes e articuladas de um mesmo processo de
mudanca social que vem orientando as modificacoes
nas representacoes simbodlicas da infancia e da vida
adulta.

Sociogénese da imprensa infantojuvenil

A sociogénese da imprensa infantojuvenil permi-
te acompanhar o entrelacamento entre as mudancas
ocorridas na sociedade brasileira e as transformacoes
no modo de educar as criancas. Desde o inicio do sé-
culo XX, aparecem no mercado de livros e impressos
codigos especificos para a leitura familiar e escolar.
Os dois espacos de transmissao de conhecimento e de
aprendizagem da logica da distin¢ao social separam o
publico da vida privada, ao mesmo tempo em que se
afirmam complementares na construcao de uma cul-
tura do impresso. No Brasil, a revista ilustrada O Ti-
co-Tico é uma conquista editorial importante. Ela foi
criada pelo jornalista Luis Bartolomeu de Sousa e Sil-
va e circulou de 1905 a 1957, formando o publico leitor
por meio de jogos, passatempos, licoes de comporta-
mento, ciéncia e literatura. A partir dos anos 1930, foi
adotada como material didatico de ciéncias, geografia
e histéria nas escolas publicas e privadas2. A grande
aceitacao da revista devia-se a uma distribuicao rela-
tivamente ampliada de assinaturas em varios estados
do pais e a formacao de circulos de identificacao igual-
mente estendidos. Sua funcao de comunicacao social
incluia leitores abrindo passagem a moderna cultura

de massa e a consolidacao do atual modelo midiatico.
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No inicio, O Tico-Tico correspondeu aos modos
de pensar e educar de familias ilustradas da Primeira
Republica (1889-1930). A revista difundia a cultura
dos grupos sociais superiores, bem como expressa-
va a transicao entre a economia psiquica da aristo-
cracia rural, em faléncia, para a das classes médias
urbanas, emergentes com a industrializacao. O sen-
tido das mudancas na estrutura de pensamento e de
sentimento desses grupos sociais — e, até mesmo, da
familia patriarcal que se modernizava —, orientou
toda a sociedade e apontou para o desenvolvimento
de relacoes menos desiguais entre criancas e adul-
tos — mais especificamente, entre pais e filhos (Elias,
2010).

Essa tendéncia civilizatoria leva-nos as formu-
lacoes de Elias sobre o conceito de autonomia relati-
va dos individuos. Se, na sociedade contemporanea,
a partir da industrializacao e da urbanizacao de me-
ados do século XIX, as criancas formam grupos so-
ciais de interdependéncias aos quais reconhecemos
diretos e deveres, foi necessaria a experiéncia de um
longo percurso relacional entre pais e filhos. No cur-
so do desenvolvimento social, os pratos da balanca
de poder penderam mais para a autoridade abso-
luta dos adultos sobre as criancas. Nao foram raros

os fenomenos de abandono e infanticidio no mun-

do antigo. Na Europa medieval e até na modernida-
de, os usos da violéncia fisica na educacao infantil
eram recorrentes e ilustravam os critérios da civili-
zacao. O confronto dos pais com o que descreviam
como animalidade, as necessidades pulsionais e as
formas espontaneas de sexualidade dos filhos nao foi
um aprendizado sem custos emocionais. Nesse sen-
tido, as descobertas cientificas de Sigmund Freud,
diz Elias, conseguiram esclarecer os aspectos da se-
xualidade humana desde o nascimento e, a0 mesmo
tempo, explicar as contencoes sociais e autoconten-
coes que ergueram barreiras muatuas nas relacoes
entre pais e filhos. Os pais viam-se confrontados, na
educacao dos filhos, a descoberta da “animalidade”
de suas proprias pulsoes. Seria preciso dissimular o
mal-estar do desequilibrio entre natureza e cultura
como diferenciais de poder em um conjunto de re-
gras e interditos especificos e eficazes, mesmo em
situacoes de interdependéncias entre o par adulto-
-crianca. Pensar os entrelacamentos entre as estru-
turas sociais e psiquicas a partir do conceito de figu-
racao de interdependéncia, para Elias, é ultrapassar
o falso dilema da oposicao entre individuo e socieda-
de (Leao e Landini, 2022).

O que muda na ordem processual é a funcao

emocional que os filhos cumprem para os pais, ad-
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verte Elias (2010, p. 85-87). O processo de civiliza-
cao das criancas é um percurso de desenvolvimento
da autorregulacao do individuo e, portanto, da con-
quista de sua autonomia relativa enquanto individuo
em formacao: “em todas as relacoes de dominacao
encontramos uma reciprocidade nas chances de po-
der” (Elias, 2010, p. 88). A mudanca na sensibilida-
de dos adultos com relacao a infancia também se ex-
pressou nos livros, jornais e revistas destinados as
criancas e, principalmente, no crescente protagonis-
mo dos jovens leitores e leitoras. No inicio do sécu-
lo XX, o mundo do consumo marcava presenca nas
revistas ilustradas destinadas as mulheres letradas,
ao mesmo tempo em que se destacava um segmento
destinado as criancas. Os grupos de leitores interde-
pendentes que dialogavam com o editor da revista
O Tico-Tico — os chamados correspondentes—, eram
formados por criancas que enviavam opinioes so-
bre as matérias publicadas e fotografias. A aparicao
desses grupos sinalizava a diminuicao do distancia-
mento entre as geracoes e, a0 mesmo tempo, entre os
grupos na hierarquia social como uma exigéncia do
mercado. O protagonismo das criancas vai se impon-
do como coédigo de comportamento. Havia, também,
a interacao entre criancas e adultos por meio da par-

ticipacao nos concursos de prémios. Instrumentos de

punicao, como a palmatoria e os castigos fisicos usa-
dos no século XIX, foram substituidos por conselhos
e adverténcias, em geral dados por pais e professores
e, até mesmo, transmitidos de uma crianga a outra. A
autonomia na leitura e o crescente protagonismo no
comportamento do leitor anunciavam novas figura-

coes do Brasil moderno.

Joca, um simbolo da relacao entre natureza

e cultura

No Brasil, o jornalismo infantojuvenil tem in-
tima ligacao com o desenvolvimento do mercado
editorial, pois este é correlato ao desenvolvimen-
to da imprensa, de um modo mais amplo. O livro
de ficcao sempre foi inseparavel do jornal e da re-
vista, conjugando uma sintese tematica entre lite-
ratura, conhecimento e informacao. No passado,
o jornal era etapa intermediaria necessaria para
a leitura de um livro. Hoje, as relacoes entre o
jornal, o livro e as plataformas digitais merecem
ser estudadas. A maior interface entre impressos
e tecnologias digitais evidencia mudancas nas re-
lacoes das criancas e jovens com a cultura, a cién-

cia e tecnologia.
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A autojustificativa, cada uma a seu tempo e
modo, das revistas O Tico-Tico, no inicio do século
XX, e do Joca, no inicio do século XXI, como vei-
culos inovadores ou experiéncias de vanguarda cuja
principal funcao seria o preenchimento de uma la-
cuna, reflete, no espelho social, o que Norbert Elias
chama “situacdo de curto prazo” (2016, p. 217). O
apego as circunstancias do presente justifica as au-
toimagens de novidades. Em tltima instancia, revela
a énfase dada por editores e jornalistas ao ponto de
vista centrado no sujeito, o que comprometeria, se
incorporada a andlise sociologica, os ajustes entre
qualquer aporte conceitual e “as conexodes de dados
observados” (Elias, 2016, p. 218). O esforco de dis-
tanciamento exigido na sociologia dos processos de
longo prazo evita reduzir as formas de transmissao
simbolicas ao binomio tradicionalismo e novidade.
Jornais e revistas s6 fazem sentido, para os leitores,
como suportes que pavimentam os caminhos de in-
dependéncia das criancas em relacao ao mundo dos
adultos.

O mesmo perfil enciclopédico e o mesmo dis-
curso de preenchimento de uma lacuna observados
em O Tico-Tico fundamentam a proposta editorial
doJoca. Este jornal infantil autorrepresenta-se como

uma novidade no setor da informacao, do entrete-

nimento e da cultura. Seu objetivo é formar o leitor
para atuar na esfera de opiniao publica, convidando-
-0 a enfrentar os debates atuais. Ele foi criado pela
administradora de empresa franco-alema Stépha-
nie Habrich, profissional com ampla experiéncia
no mercado financeiro da Suica, Nova Iorque e do
Brasil, em bancos como Vontobel, Deutsche-Bank e
BNP Paribas. A linha editorial do Joca é resumida
nas seguintes palavras: “Publicado pela editora Ma-
gia de Ler, o Joca produz contetdo jornalistico para
jovens e criangas. Atua também em apoio ao trabalho
de educacao midiatica dos leitores e nas escolas em
que se encontra. Inspirado em publicacoes do género
na Europa, o Joca usa linguagem contextualizada e
adequada para o publico infantojuvenil e aborda atu-
alidades gerais, além de temas inovadores, que insti-
gam a curiosidade” (Habrich, 2020, p. 18).

Joca nao é um veiculo especializado na pratica
da divulgacao cientifica, mas “veiculo de jornalismo
infantojuvenil que visa a formar cidaddos criticos”,
nas palavras de sua atual Editora-chefe, Maria Ca-
rolina Cristianini3. Uma novidade constatada no es-
tudo do periodico, é que a equipe editorial orienta
os leitores a produzir seus proprios jornais escolares.
Essa é uma diferenca com relacao ao antecessor O

Tico-Tico.
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Joca tem uma vinculacao com o livro e com re-
vistas. Ele nasceu na editora Magia de Ler, fundada
em 2007, quando Habrich chegou de Nova Iorque
ao Brasil. No mesmo ano, a editora iniciou a edicao
das revistas ilustradas para criancas Toca e Peteca.
As publicacoes foram possiveis com a ajuda de Eva
Furnari reconhecida escritora brasileira de literatura
infantil, que indicou outros escritores e ilustradores
para o trabalho nas revistas. No livro Uma jornada
com proposito (2020, p. 81), a editora descreve Toca
e Peteca: “ambas tiveram inspiracao nas publicacoes
europeias, especialmente nas francesas que tanto me
fascinavam quando eu era pequena. Sem nenhuma
publicidade, traziam historias e personagens inédi-
tos, curiosidades sobre os mais diferentes animais,
descobertas nas areas de geografia e historia, expe-
riéncias cientificas, jogos e muito mais”. As duas re-
vistas tiveram curta duracao: foram publicadas por
pouco mais de um ano e meio.

Interessante notar que, antes de iniciar o em-
preendimento com jornalismo infantojuvenil no
Brasil, Habrich tentou uma negocia¢ao com a edito-
ra francesa Bayard Presse, uma das gigantes no setor
da imprensa educativa, a fim de “convenceé-la a pu-
blicar suas revistas no Brasil” (Habrich, 2020, p. 51).

A proposta de tropicalizar os modelos europeus nao

agradou a casa editora francesa. O grupo Bayard, de
origem centendria e catélica (Hache-Bissette, 2013),
editava as revistas Pomme d’Api, Okapi e Phospho-
re, que Habrich lia por assinaturas durante a infan-
cia. Por essas e outras iniciativas de heranca familiar
e formacao de um habitus intranacional, Habrich
define-se como empreendedora na area da educacao.
A disposicao para o trabalho com educacao e o inves-
timento no mercado editorial brasileiro deveram-se
muito a sua atuacao no mercado financeiro. Habri-
ch sintetiza a figura social da intelectual mediadora
que atua no jornalismo mesmo sem ter sido formada
nesse espaco profissional. Como imigrante empreen-
dedora da cultura no Brasil, ela ndo é excecao mas
regra na historia cultural brasileira.

Em 04 de julho de 2019, o veiculo de comuni-
cacao online Observatoério da Imprensa4 publicou
uma entrevista com Habrich sobre sua experiéncia
de pioneira no moderno jornalismo infantojuvenil
brasileiro. Sua fonte de inspiracao e trabalho para a
criacao do jornal veio do capital familiar herdado e
da leitura de periodicos franceses recebidos pelo cor-
reio durante a infancia no Brasil. A editora-executi-
va, porém, nao descarta a importancia do suporte
impresso, que supoOe a leitura seriada, fidelizando os

leitores pelas imagens e pelo contetido das matérias.
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Os textos enviados pelas criancas, uma “pratica dia-
l6gica” — o Joca como mediador entre os leitores e os
problemas enfrentados por grupos sociais —, igual-
mente imprimem uma marca de distincao da linha
editorial deste jornal.

O Joca circula por assinaturas de escolas e fami-
lias, tanto no formato tabloide impresso como no di-
gital, ambos organizados em varios géneros textuais:
noticia, resenha, entrevista, relato, artigo e curiosi-
dade. A presenca nas midias sociais é outra impor-
tante estratégia de comunicaciio publica. As diretri-
zes de instruir e distrair, que orientam a producao
impressa infantojuvenil popular e massiva desde o
século XIX, vem somar-se, no modelo Joca, a forma-
cao para o exercicio critico da cidadania.

A educacao midiatica, entre outros objetivos,
aproxima a crianca da noticia e, em consequéncia,
do debate publico, orientando, observa a soci6loga
Sylvie Octobre (2015), um modo de ler o mundo so-
cial. Ela orienta uma pratica de leitura que resulta
em formas de participacao mais autonomas e redefi-
ne as mediacoes feitas pelos adultos. Quando oferece
a crianca um espaco de fala publica, o jornal comeca
a formar comunidades interdependentes de leitura
(Calderone, 2018, p. 88). A campanha de 2020 “E
ai, Prefeitura? Os jovens e o Joca por uma Sao Pau-

lo melhor nas eleicoes 202075 ¢é ilustrativa, assim
como a participacao na cobertura do rompimento da
barragem da Vale do Rio Doce na cidade mineira de
Brumadinho, em 2019, que causou uma enorme co-
mocao publica pela morte de centenas de pessoas.
A comunidade leitora foi convidada a enviar cartas
(com selo, caso o receptor quisesse responder) para
as escolas daquela cidade como uma iniciativa do
projeto de promocao de empatia e estimulo ao de-
bate. Nas palavras de Stéphanie Habrich®, as cartas
mostraram “uma empatia enorme entre as criancas
— uma menina de 8 anos chegou a nos mandar se-
mentes de maracuj4, junto a uma cartinha, para que
alunos de Brumadinho pudessem replantar e reco-
mecar. Solidariedade. Interesse por como vivem ou-
tras criancas, também brasileiras, passando por mo-
mentos dificeis”. Para tanto, o jornal reserva a secao
“Em pauta” para a publicacao das “acOes”. Este es-
paco de construcao do protagonismo infantojuvenil
previsto pelos editores com entrevistas e depoimen-
tos de jovens e criancas socialmente em destaque,
personagens de 7 a 14 anos, aciona e prescreve ima-
gens do Eu e do Nos, modelos de autorrepresentacao
e inspiracao para agir.

Na divisao interna do jornal, as cartas enviadas

pelos leitores confirmam a hipotese do modelo hi-
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stephanie-habrich/como-e-
-o-mercado-de-publicacoes-
-infantojuvenis-ao-redor-do-

-mundo/
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brido de sociedade veiculado no periédico. Em pri-
meiro lugar, o leitor previsto é situado em relacao a
interiorizacao das regras de comportamento e me-
canismos de controle pulsional. Sentimentos como
empatia, solidariedade e interesse sao aquisicoes ci-
vilizatorias, de autorregulacao, frutos da correspon-
déncia entre a estrutura social e a estrutura psiquica,
no caso de individuos em formacao. O ideal de pa-
cificacdo na sociedade, assinalado por Norbert Elias
(2011), justifica, assim, o humanismo do periédico.
Em vista disso e em segundo lugar, o conceito de in-
terdependéncia entre os jovens, os grupos formados
nas escolas e nas comunidades ampliadas, deixa evi-
dente que cada acao influencia todas as outras.

O jornal Joca cumpre a funcao civilizatoria de
suporte e figuracao de conexoes entre as matrizes do
conhecimento natural, individual e sociocultural. E
significativo que tenha como mascote um mico-leao-
-dourado. Este animal, encontrado na Mata Atlantica
brasileira, imprime uma marca nacional identitaria
de alcance também mundial, ao se converter em sim-
bolo de protecao da floresta e de animais em riscos
de extincao. Com a palavra, novamente, Stéphanie
Habrich: “E nao é s6 1a fora que os jovens estao se in-
teressando por publicacoes de atualidades. Hoje, no

Joca, temos cerca de 30.000 assinantes de todas as

partes do Brasil. Além disso, uma pesquisa feita pela
Planete d’Entrepreneurs com a HEC de Paris com-
parou criancas que sao leitoras do Joca com criancas
que nao sao leitoras. O resultado foi que, entre os lei-
tores, 26% afirmaram que se interessam por maté-
rias de ciéncias, tecnologia e financas, ao passo que,
entre os nao-leitores, apenas 2% demonstraram in-
teresse por esses assuntos. Ao mesmo tempo, quan-
do perguntados sobre noticias recentes a que haviam
tido acesso, apenas 13% dos leitores do Joca citaram
conteidos relacionados a celebridades e entrete-
nimento de massa. Entre os nao-leitores, chegou a
30% o porcentual dos que mencionaram matérias
sobre esses temas” 7.

Os fundos de conhecimento cumprem fun-
coes sociais interdependentes e servem de meios de
orientacdo. Os dominios de problematicas também
se entrelacam. Os impressos analisados refletem
processos sociais de aquisicao, transicao e recep¢ao
de fundos de saberes a um s6 tempo conservados e
modificados nas passagens entre as geracoes, o que
gostaria de propor como uma apropriacao da memo-

ria.
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8. O conceito de valéncia é to-
mado como pontos de ligacao
afetiva entre os seres huma-

nos.
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Conclusao

Apesar de afastados no tempo e nas condicoes
sociais de producao, os periddicos O Tico-Tico e Joca
estdo inscritos em longas cadeias de interdependén-
cias formadas pelos trabalhos de escritores, jorna-
listas, cientistas e educadores, com as mediacoes de
pais e maes. No jornalismo para criancas, é possivel
identificar, de modo especifico, os direcionamentos
do processo de modernizacao da cultura brasileira,
como a informalizacao dos comportamentos de lei-
tores (Wouters, 2007). A informalizacao diz respeito
a uma experiéncia comportamental e emocional de
relaxamento dos controles e, portanto, de uma maior
aproximacao entre adultos e criancas nos processos
educacionais. Outro direcionamento aponta para
um padrao geracional de identidade-Nos desenvol-
vido com a internacionalizacao do mercado de im-
pressos, no qual os leitores de variadas origens na-
cionais podem conectar-se uns aos outros. Norbert
Elias (2011) demonstra o quanto o desenvolvimento
dos conceitos é também um desenvolvimento social.
Conhecendo as acoes dos grupos de criancas leitoras
do Joca torna-se evidente que quanto maior ¢é a den-
sidade das interdependéncias reciprocas entre elas,

maior é a consciéncia de suas autonomias relativas

(Elias, 2010). O protagonismo dos leitores, ha varias
décadas, ja faz parte do c6digo de comportamento
das criancas.

Ao publicar temas da agenda publica brasileira
e mundial, o horizonte de atuacao do Joca vai além
do jornalismo informativo: atua na transmissao de
formas de controle que correspondem as valéncias
de disposicoes afetivas abertas em cada leitor ou gru-
po de leitores8 (Elias, 2010, p. 64). Pensar a evolucao
da cultura impressa a partir da teoria da civilizacao
permite problematizar o enquadramento das publi-
cacoes como inovadoras ou tradicionais. A emergén-
cia do protagonismo dos leitores, como sinal de ino-
vacao, sb faz sentido considerando os modos como
as criancas vivem nas figuracoes que formam com os
adultos e umas com as outras. Partimos da hipote-
se de que as comunidades de leitores formadas pelo
Joca descrevem movimentos de sentido contrario a
tendéncia atual de desenvolvimento de uma identi-
dade “Eu” sobreposta a uma identidade “No6s”. Essas
comunidades sao formadas na perspectiva das rela-
coes de muatua aprendizagem.

Os conceitos de natureza e de cultura sao sim-
bolos, unidades de sintese de realidades comple-
xas que implicam um acimulo de conhecimentos e

de relacoes dos individuos com eles mesmos e uns
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com os outros. Os impressos destinados a educacao
de criancas e jovens mostram-nos de que modo os
termos de natureza e de cultura podem ser usados
de maneiras diferenetes. Atribuimos valores a es-
ses niveis. Em primeiro lugar, aponta Elias (2016,
p. 291), ha uma dimensao nao humana e humana
na natureza. Por exemplo, natureza pode ser usada
com sinonimo de bem-estar e de saide, mas tam-
bém fora das idealizacoes de um perigo do qual os
seres humanos precisam coletivamente se defender,
caso dos desastres naturais, da vida em estado bruto
entre os animais selvagens e do convivio social com
organismos de outras espécies. A natureza pode ser
tanto simbolo de vida como de morte. Como simbo-
lo de vida, os seres humanos procuram nela remé-
dios e curas para os seus males e sofrimentos. Como
simbolo de morte, duvidamos da eficacia de nossos
patamares de defesa acionados pelas regulacoes ex-
ternas e instancias psiquicas de autocontrole e cria-
mos meios imaginarios de defesa. Ilustrativo deste
quadro referéncial teérico é o modo como lidamos
com a realidade imposta pela epidemia de Covid-19,
poder nao humano que nos ameaca. Na imposibili-
dade de fazer frente ao mais recente virus inimigo,
convivemos com quadros mentais de ameaca e des-

truicao massivas e, portanto, atribuimos ao agente

extra-humano que nos assombra valores e poderes
especificos — para certos grupos religiosos, valores
espirituais. O conceito de natureza, nas matérias so-
bre a vida na epidemia veiculadas no Joca, guarda o
mesmo nivel de sintese observado por Elias (2016)
e, em ultima instancia, coloca para o publico leitor
o funcionamento dos modos de controle social, dos
adultos sobre as criancas, das criancas umas sobre as
outras, e individuamente, da crianca sobre ela mes-

ma.
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